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分析と考察１

552回 134回

165回 201回

再⽣回数 １回⽣ 2回⽣

3回⽣ 4回⽣

４

考えられる要因
（他学年との違い）

• ⼀回⽣班の配信時期
→他の学年よりも⼀⽇はやく配信した。

• 観光学部⼀回⽣ライングループへの告知
→初期の再⽣回数が増えたこと。

• ⼀回⽣ということ
→受験⽣にとって⼊学後の⽣活をイメージできる

• 3⼈へインタビューをした点。
→他の学年よりも多くの情報を聞くことができる。

分析と考察１
４

考えられる要因
（他学年との違い）

配信初期に他学年に⽐べ格段に再⽣された。
そのため、リコメンドにたくさん表⽰された。

観光学部⼀回⽣ライングループへの告知

分析と考察１
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分析と考察３



４

受験⽣は確実に⾒ている。

分析と考察３

視聴者層

４
分析と考察４

16%7:04 23%4:12

5%9:5516%5:01

４
分析と考察４
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４
分析と考察４

現段階で
動画による差は⼤きくない。

４
分析と考察 まとめ

1. 配信当初の視聴回数

2. サムネイル

3. 4,5分程度の映像

４
分析と考察 まとめ

配信後に告知をするなどし
て、たくさんの視聴回数を
得られるようにする

1. 配信当初の視聴回数

2. サムネイル

3. 4,5分程度の映像



４
分析と考察 まとめ

1. 配信当初の視聴回数

2. サムネイル

3. 4,5分程度の映像

適度な情報量で、視聴者の
興味を惹くようなものを制
作する。

４
分析と考察 まとめ

1. 配信当初の視聴回数

2. サムネイル

3. 4,5分程度の映像

最後まで⾒ることができつ
つ、伝えたいことが伝えら
れるような時間。

５
活動から得た学び

１.予定調整の難しさ ３.インタビューの難しさ

２.映像制作における班での活動の難しさ ４.編集そのものの楽しさ

各学年のインタビューについて、メンバーの知り合いにお願いをした。
３回⽣班のインタビューについては知り合いが少なかったために撮影
時期が遅れる。加えて、３回⽣の都合上、撮影が11⽉となった。

今回の計画において、班で映像を制作するということを予定していた。
しかしながら、テレビ番組のような分担はそれぞれのプロフェッショ
ナルが相⼿のことを理解するから成り⽴っているということを学んだ。
特に、映像制作を始めたばかりの⼈が編集をする際には⼀気通貫で編
集をした⽅が効率的に編集ができる。しかしながら、班を作ることに
よって班員で内容を吟味しながら編集をすることが可能であった。

インタビューを通して、インタビューを受けてくれた⽅の考え・夢を
聞くことができ、刺激になった。映像制作を越えて、⼈と向き合うこ
とで得られるものはたくさんあると思う。それが、次の映像作品を創
る原動⼒になると感じた。

編集当初においては、操作⽅法などを知っておらず編集⾃体が⼤変な
ものという印象であった。しかしながら編集を進めるに従って、映像
を並べることや、レイアウトをデザインすることの楽しさを知った。

６
今後に向けて

１．和歌⼭⼤学プロモーションビデオの制作を続ける。

今年度の活動で観光学部の映像を制作しました。
今後も、和歌⼭⼤学のリアルをより伝えるべく
様々な映像を制作してまいります。

２．YouTubeの効果について確認をし続ける。


